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Visual turn

* |Images jouent un role important dans la communication

e Les images sont de plus en plus courante
 Technologies permettent I'acces et la diffusion

e Plus souvent des messages sont transmis a travers les images
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Visual turn
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Communication avec images

e Les images ont une grande densité
d'informations:

* «Les images en disent plus long
que les mots» el

e Les images peuvent étre lues trées e %
rapidement Mg v

-

e Le sens des images est trés ouvert

* |Le contexte dans lequel une |mage -
est affichée, est essentiel

18.01.2013 | Swiss Forum on Conservation Biology 2013 | norman.backhaus@geo.uzh.ch




> Universitat
) Zurich™

Communication avec images et I’'analyse
des images
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Réception
d’images

Monde . Monde
mental mental

Monde materiel

Image;a--***-.:i. : nages
visuellssmar - Jrbales

Sens inhérent

Analyse
d’images
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Analyse des images |: categories de

I’appropriation de I’espace

1ey,

Bild
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Kulturraum

entweder/
oder

— Politischer Raum
— Kooperationsraum
— Produktionsraum allgemein
— Versorgungsraum

— Identifikationsraum

— Erholungsraum allgemein

— Symbolraum

— Harmonieraum

— Raum der Forschung
— Problemraum
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— Mobilitatsraum &
— Lebensraum allgemein _ Wohnraum

— Sozialraum i.e.S.
— Bildungsraum

— Sektor 1 (Land- und Forstwirtschaft)
— Sektor 2 (Industrie und Handel)
— Sektor 3 (Dienstleistung)

— Naturerlebnisraum

— Kulturerlebnisraum

— Fun-Sport-Action Raum
— Aussichtsraum

— Sonstiges

Naturraum
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Categories de 'appropriation de I’espace dans la
brochure sur la votation «I’Entlebuch une
réserve de biosphere» : vue de l’'interieur

18.01.2013 | Swiss Forum on Conservation Biology 2013 | norman.backhaus@geo.uzh.ch selon Muller 2007 8
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Categories de 'appropriation de I’espace
dans “Schweizer Familie” : vue de I’exterieur

Produktionsraum allg. 0.9 % Harmonieraum 6.2 %
Erlebnisraum allg. 0.9 %\ \ :

Symbolraum i.e.S.
6.2 %

18.01.2013 | Swiss Forum on Conservation Biology 2013 | norman.backhaus@geo.uzh.ch selon Muller 2007 9
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... a la Biosfera Val Miistair Parc Naziunal :
Prospectus «UNESCO-Kandidatur Biosfera Val
Miustair/Parc Naziunal» et «Biosfera Muistair»

Symbolraum i.e.S.
20.3

i
Erlebnisraum allg. T
6 8% -

Raum d, Identifikation i.e.S.
146% -

Versorgungssraum

[ T~ Lebensraum allg.
Produl;tbq’n‘sfaum .. 54%
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Analyse des images Il : Publicite des entreprises
suisses avec images de paysage et de la nature

Filindrich Ss=<5ac 8 ronraesi ¥ INTERSPORT"

Abb. 5: Bild aus der Kategorie ,Landschaft ist Anwen-
dungsort des Produktes”, Intersport Schweiz

Abb. 2 Bild aus der Kategorie ,,Frelzelt und Tourismus“, Flims
Tourismus

200-
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Abb. 4: Bild aus der Kategorie ,Verbindung durch Text",
Sunrise

«Harte Winter, rauhe Landschaft, strenge
Regeln. In meiner Milch und meinem Kise
werden Sie s gonlesson.»

éi,'\?‘ e . Abb. 6: Bild aus der Katego- ,

rie ,Landschaft ist Teil des  Abb. 7: Bild aus der Uberkatego-

Abb. 3: Bild aus der Kategorie ,Regio- Produktes®, Kommission  rie ,Keine Verbindung, lokali-
nale Verankerung”, Coop Schweizer Rapsol siert”, Barclays

Abb. 8: Bild aus der Kategorie ,Schweizer Land- 11

18.01.2013 | Swiss Forum on Conservation Biology 2013 | norman.backhaus@geo.uzh.ch .
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Analyse des images Il : Publicite des entreprises
suisses avec images de paysage et de la nature

Schweizer Landsehaftsklischee Natur-/Landschaftsschutz

I
Andere (keine Verbindung,

nicht lokalisiert)

Freizeit und Tourismus

Strassen und Berge

Blatterhintergrund

Abstrahierter

Landschaftshintergrund 1 .
‘5 — Regionale Verankerung

Hornzontbild

"~ Landschaft ist Handlungsort

Uf “Andere (Verbindung, lokalisiern)

M\@‘ N\ Landschaft ist Teil des Produktes

Sonstige Kulissenbilder

/
Keine Verbindung, lokalisiert ‘lmq o mpﬂ"’”
-

Andere (Verbindung, nicht lokalisiert) / | \B ezuq durch Text unspezifisch

Landschaft als Symbol Landschaft ist Anwendungsort
18.01.2013 | Swiss Forum on Conservation Biology 2013 | norman.backhaus@geo.uzh.ch Knubel & Backhaus 2012
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Publicitée des entreprises suisses avec
images de paysage et de la nature

e Deéclarations des répondants

* « Images naturelles dans la publicité ont toujours une grande priorite,
parce qu'ils appellent aux emotions, ce qui je pense est tres
important. » (Interview Sacha Zuberbuhler, Coop)

* « Je pense paysages evoquent plus d'émotions que n'importe quel
autre produit. » (Interview Yvonne Wuthrich, Arosa Tourismus)
e « Je pense que (...) ¢ca correspond a un désir des hommes de la

nature, de la liberté, de la paix, des loisirs. » (Interview Markus Abt,
Unilever)

18.01.2013 | Swiss Forum on Conservation Biology 2013 | norman.backhaus@geo.uzh.ch
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Recommendations pour la communication
du developpement durable

o Reéflexion sur 'utilisation des images
* Remettre en question routines, habitudes

e Qu'est-ce gu’on veut vraiment montrer?
 QOu sont les places vides?

e Eviter des polarisations
 Montrer la diversité (pas seulmement la bio-diversite)

e Reconnaitre les differents vues
e | avue dexterieur vs. la vue d’interieur

e Faciliter des identifications
 Montrer des (bons) examples (Vorbilder)

e Adresser les problemes
* Désigner des images qui montrent des conflits et des problemes

18.01.2013 | Swiss Forum on Conservation Biology 2013 | norman.backhaus@geo.uzh.ch
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Collaboration avec entreprises

e Des entreprises dont les produits sont lies a la nature et du paysage
(ou le développement durable) qualifient

e Accéder par le produit et non par l'industrie/branche
e |dées concretes de coopération devraient étre présents

e « Swissness » et « developement durable » sont des themes
appropriés (aujourd’hui)
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