Article 4

Agriculture et tourisme

L'agrobiodiversité: un atout pour les agriculteurs?

Les produits régionaux sont a la mode. Leur apport a I'offre touristique et de loisir d’'une région ne

doit pas étre sous-estimé.

Toute méga-tendance connait son mouvement contraire. La globalisation ne fait pas exception.
Alors que fraises et asperges du monde entier se rencontrent en toute saison sur les étalages des
grands magasins - et semblent aussi se vendre - nombreux sont les consommateurs désirant des
produits régionaux de saison issus d’'une production durable. Un exemple parmi d'autres, celui de
I'entreprise de nettoyage de canalisation Rohrmax qui a commandé pour Noél pas moins de 950
paniers garnis aupres d’agriculteurs de Bale campagne pour ses clients de longue date. Stefanie
et Christian Weber, les exploitants de la ferme Baregg, ont relevé le défi en collaboration avec
d’autres producteurs de la région. Le couple Weber posséde déja une longue expérience. Il a rem-
placé ses vaches laitieres par un troupeau de vaches meres de race Galloway, plus rustiques,
s'est spécialisé dans la transformation des fruits des vergers haute tige et dans la production de
pain dans une boulangerie de démonstration. «Tout a commencé avec un stand a la foire
d’automne de Bale. Aujourd’hui, nous fabriquons et vendons du pain, des confitures, liqueurs et
eaux-de-vie dans plus d’'une vingtaine de marchés et dans notre magasin a la ferme» raconte Ch.
Weber.

Les agriculteurs profitent sans conteste de cette tendance. En plus d’assurer un revenu supplé-
mentaire, I'offre en produits régionaux est une vitrine pour les services rendus par 'agriculture, elle
forme un attrait touristique supplémentaire et favorise la prise de conscience de la population des
richesses naturelles et culturelles de la région. «Mon travail m’apporte beaucoup de plaisir, jaime
travailler avec la nature» nous dit Ch. Weber. «Bien sdre cela fait aussi plaisir quand le produit est
apprécié et que le client est satisfait. Mais une telle démarche demande de la conviction et le suc-
cés doit suivre, sinon on se décourage». En méme temps, ce type d’exploitation profite a la biodi-
versité. Les vergers de M. Weber font partie d’'un projet écologique «Vergers du Farnsberg» initié
par I'association suisse de protection des oiseaux ASPO/BirdLife Suisse pour encourager des es-
péces rares d’'oiseaux assignés a ces milieux. «Les vergers a haute tige offrent un habitat a de
nombreux oiseaux, les vaches Galloway se nourrissent de prairies extensives qui abritent beau-
coup d'insectes et elles profitent en été de 'ombre des arbres fruitiers, et enfin nous récoltons et

transformons les fruits de nos vergers», explique Ch. Weber.
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Ces produits et les pay-
sages qui y sont asso-
ciés ne suffisent toutefois
souvent pas a créer une
destination touristique ou
une zone de loisir en tant
que telle. Intégrés dans
un concept touristique ou
de loisir global, les habi-
tats abritant beaucoup
d'especes et de struc-
tures ainsi que des pay-

sages attrayants présen-

tent un atout supplémentaire pour un site et renforcent l'identité régionale. Les paysages ruraux

sont souvent percus comme authentiques et constituent un avantage compétitif, particulierement

pour le tourisme estival. Les paysages parsemés de vergers haute tige sont typiques de Bale

campagne. A la ferme Baregg, on peut suivre des visites guidées des vergers pour mieux con-

naitre leurs fonctions agricoles et écologiques, puis savourer les produits de la ferme.

En plus de la haute qualité des produits, ce sont les particularités régionales liées a la promotion

de la biodiversité et de la qualité paysagere qui distinguent I'agriculture suisse dans un contexte

global et qui la rendent tellement unique.
((3'631 signes))

Ferme Baregg : http://www.hof-baregg.ch/
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