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https://www.google.ch/imgres?imgurl=http://www.ethicalfashionforum.com/assets-uploaded/members/profile/BCI_Logo_new_resized.jpg&imgrefurl=http://www.ethicalfashionforum.com/source-directory/member/123&docid=E2HCCxvY-bUyBM&tbnid=17u2eGvXPtY1wM:&w=230&h=230&ei=LQ3UUrSPBcOCtAbMqICgCg&ved=0CAIQxiAwAA&iact=c
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3%‘ Markte verandern
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Quelle: Migros-Magazin Nr. 16, 15. April 2013
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Die nicht-nachhaltige Nutzung von Ressourcen und die Abnahme
der Biodiversitat bedrohen unsere Lebensgrundlagen

Unternehmen brauchen fiir ihren Geschaftserfolg verlasslichen
Zugang zu Ressourcen und Markten

Die Veranderung von Markten hin zu mehr Nachhaltigkeit bedarf
einer Kombination aus Sektorstandards, Partnerschaften, Druck
und staatlicher Requlierung

Engagements von Unternehmen fiir die Umwelt miissen zu
messharen, relevanten und transparenten Verbesserungen fiihren
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