
Kommunikationsphasen/ Kommunikations-Funnel 
für akademische Fachgesellschaften 

Die Fachgesellschaft generiert über 
verschiedene Kanäle und Formate  

zielgruppenspezifische Inhalte, die Mehrwert 
schaffen.

Relevanz schaffen

Die Fachgesellschaft ist präsent. Dazu bespielt 
sie digitale Kanäle, organisiert Events und ist an 

Veranstaltungen präsent. 

Aufmerksamkeit generieren

Mitgliedschaftsanfragen gehen ein und 
Mitgliederbeiträge werden bezahlt.

Neue Mitglieder gewinnen

Interaktionen werden gefördert und die 
Fachgesellschaft und ihre Mitglieder werden 

sicht- und greifbar.

Beteiligung fördern

Mitgliedschaften bleiben bestehen, die 
Personen nehmen aktiv an den Formaten 
der Fachgesellschaft teil und engagieren 

sich.

Mitglieder binden
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Profil

Ausbildung

Genutzte Formate

3-4 mal pro Jahr externe Breakfast-, 
Lunch- oder Abend-Events, Interne 
Events im Bafu, LinkedIn-Kanäle, 
Zeitschriften

Vorlage zur Entwicklung von Personas für die Zielgruppen 

“Typische Aussage/ Typisches Bedürfnis 
der Person”

Genutzte Kanäle 

Relevante Motivation/Bedürfnis für Fachgesellschaft

Relevante aktuelle Herausforderungen 

Nutzen durch Fachgesellschaft

Genutzte Formate

Vorname und Name 

Alter Organisation Sprache
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Zentrale Kernbotschaft

Belastbare Basis, Fakten, 
Evidenzen
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Vorlage “Kernbotschaften - Messaging House” WWW.SAGUF.CH


